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METODE OG DELTAGERE | UNDERSYGELSEN

Syv gkonomikonsulenter
e 5 gkonomikonsulenter ﬂ!‘g

e 1 skattekonsulent ]J!‘ @

e 1 chefradgiver for gkonomikonsulenter

Rekruttering via udtraek fra spgrgeskema
e Rekrutteringskriterier: ingen
Ikke repraesentativ viden, men fokus pa nuancer

) SEGES



HVORDAN ARBEJDER OKONOMIKONSULENTER?

En gkonomikonsulent laver primaert arsrapporter,
budgetter og budgetopfalgning, men mange laver ogsa
strategi og SKAT, benchmarking og driftsgrensanalyser

En gkonomikonsulent har mellem 15-20 budgetkunder
og omkring 20 kunder, hvor der Ilgses opgaver efter
behov
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@NSKER TIL SEGES VEDR. ARSHJUL

Ved kommentering af rapporter og strategier (april)

"VI1 vil gerne vide, hvad SEGES holdning er til prognosen,
hvilket er noget, som han skal bruge her og nu”

) SEGES



HVORDAN ARBEJDER OKONOMIKONSULENTER?

Ude pa bedrifterne: magde ved starre sager, sasom
budget, starre investeringer, kab af ejendom, arlige
bankmgder pa ejendommen

Pa kontoret: Budgetter, budgetopfalgning,
driftsgrenanalyser, arsrapporter, benchmarking,
Investeringsberegnere

"Frmrmrmrme>

Landmand Radgiver som bindeled Bank
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MEN BRUGER OKONOMIKONSULENTER
LANDBRUGSINFO.DK...?

1. Veerktgjer

2. Opslagsveerk

Primeaert de gkonomiske perspektiver, som SEGES har regnet pa, men ellers alt
fra rentabilitet i forpagtning til foderkvalitet og GMO majs

Andre kommer pa Landbrugsinfo via opslag pa Google

2. Nyhedsbrev

De fleste gkonomikonsulenter modtager nyhedsbrev, men der er stor variation i,
hvorvidt det aktivt bruges og veerdseettes

En enkelt har fravalgt nyhedsbrev grundet den store strgm af viden




TIDSFORBRUG PA LANDBRUGSINFO

Sveert at gennemskue...

 Flere skonomikonsulenter er pa Landbrugsinfo hver

dag og flere gange om dagen, mens enkelte adskiller
sig fra dette mgnster...

Informationss@ggningen er meget forskellig og afhaenger
ogsa af arshjulet




| HVILKEN KONTEKST BRUGES LANDBRUGSINFO?

LandbrugsInfo bruges primaert pa kontoret foran PC

En enkelt bruger Landbrugsinfo pa tablet pa kontoret

Ved kundebesgg tager fa gkonomikonsulenter materiale med
fra Landbrugsinfo, men altid i printet udgave

"Jeg har en bank af guldkorn i tasken”
- Produktionsgkonomihandbog

- handbog i driftsplanleegning

- businesschek
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PKONOMIKONSULENTER SOM MALGRUPPE?

@konomikonsulenterne opfatter sig selv som malgruppe, samt yngre
landmaend, landbrugsstuderende og landmaend fremme i skoene

Det papeges, at mange landmaend kontakter dem om information,
som de i princippet selv kan finde pa Landbrugsinfo.

« Eks hvad er fremstillingsprisen pa maelk ved 500kg?
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ER GKONOMIASSISTENTER | MALGRUPPEN?

@konomiassistenter konterer landmaendenes bilag primeert

@dkonomikonsulenter vurderer, at gkonomiassistenter ikke har
brug for viden fra Landbrugsinfo for at udfgre deres arbejde

En enkelt vurderer, at budgettering, @90 og best practice
bruges af gkonomiassistenter

"Nej, de har deres konkrete ting og der er interne retningslinjer. De har
ikke brug for veerktgjer heller”
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TENDENSEN TIL BRUG AF VAERKTJJER

Tendensen ser ud til, at de store radgivningsvirksomheder
bruger veerktgjer fra Landbrugsinfo, samt deres egne og
SEGES beregningsark

« Deres brug af veerktgjer er forholdsvist stramlinet

De sma radgivningsvirksomheder veelger de veerktgier,
som giver mening eller en form for learning by doing




HVILKE VERKTOJER BRUGER DE?

Farmtal online Regnskabsbank @ Ydelsesprofiler @ Businesschek

Produktionsgkon
omihandbog —
kveeg

Dette er muligvis et lille udsnit....

Risikohjul
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Det er super, men jeg
kender ikke omfanget

IKKE FLERE NYE VAERKTQJER! afide mange veerktaler

pa Landbrugsinfo og

ved der er mange
derinde, som de ikke

* Flere gkonomikonsulenter naevner, at de ikke mangler flere veerktgier,

men mangler kendskab og overblik over de mange gode veerktgjer,
som de formoder ligger pa Landbrugsinfo

* Bedre med mere implementering fremfor flere veerktgjer

« En enkelt efterlyser et vaerktaj, som viser fremstillingsprisens lgbende

udvikling fremfor statisk tal, som fastsaettes, nar budgettet leegges

) SEGES
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FORMIDLING AF VIDEN FRA LANDBRUGSINFO

Artiklerne er relevante og fine med en passende laengde

« Evt. producere faerre artikler og sa fa implementeret det, som allerede
findes

De modtager meget viden, sa viden skal veere meget malrettet

Faglige fyrtarne har ikke den store betydning, men fint man kan
ringe til den relevante medarbejder uden at bruge tid pa at lede
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ANDERLEDES FORMIDLING — MALRETTET SIDE

SETCRTN o CR{oIgM . Cookies er OK

ideen om mere « Alle andre bruger det

malrettet « Begivenhedskalender savner de fleste,
Landbrugsinfo og nar de spgrges — ogsa til koordinering

mere servering « Bogmaerker bruges blandet og
fremfor efterspgarges ikke

ops@gende
tilgang

) SEGES



ANDERLEDES FORMIDLING END TEKST

» Flere foretreekker at laese fremfor at se "film”,

Store forskelle mens film helt afvises af enkelte
| Interessen for

» Flere har haft gode oplevelser med webinar og
gnsker et overblik over webinarer

anderledes « | de eksisterende webinarer papeges det, at
der tales der hurtigt

formldllng  En enkelt foreslar webinar med en personlig
praesentation fremfor anonymiteten

) SEGES
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ANDERLEDES FORMIDLING - FEED

* Flere er begejstrede for en form for nyhedsstram, mens
enkelte afviser ideen

 Malrettede nyheder fremhaeves som vigtigt

* Flere vil gerne have notifikationer ved breaking ved for
eksempel renteudvikling

11 » En app kunne veere relevant og ville gge brugen af

I Interessen for Landbrugslinfo fremfor andre nyhedskanaler, mener enkelte
gkonomikonsulenter

et NEWS fEEd * Indhold: Aktiekurser, kornpriser, oliepriser, prognoser for

ravarer, bgrsen, agromarkets, Landbrugsavisen, Global
dairry trading, Financewatch

Store forskelle

) SEGES
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HVILKE ANDRE MEDIER BRUGER
GKONOMIKONSULENTER?

Avisen

Landbrugslinfo LandboNord

Agromarket

Sydbanks

aktiekurser Danish Crown

Bagrsen Effektiv landbrug

Mandag morgen —
indleeg om
ledelsen og

samfundsgkonomi

Landbrugsavisen Lokalaviser Financewatch

Inside — det nyeste Maskinbladet

primaert

Danmarks statistik pa gkonomi og

skat

VSPs hjemmeside

DMI




DIGITALE HANDLINGSPLANER

Flere gkonomikonsulenter er meget positive overfor
digitale handlingsplaner

Pt er praksis, at gkonomikonsulenten husker sine
aftaler eller skriver dem i outlook

Vigtigt! At DH snakker sammen med outlook

"Hvis jeg overser en
deadline kan jeg fa
negative
anmaerkninger fra
kunden”

"Landmaend har flere
forskellige radgivere
| forskellige huse
(ikke samlet et sted)
og derfor giver det
mening”

"Digitale handlingsplaner er meget
relevant. Det er sveert at huske alt
i hovedet og det gar han nu, sa
ville veere godt med hjeelp. Der er
positiv feedback fra kunder, hvis
han husker at fglge op”
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INGEN INTRODUKTION TIL LANDBRUGSINFO

Ingen husker en speciel introduktion til Landbrugsinfo

For de aeldre gkonomikonsulenter har Landbrugsinfo altid
vaeret der, mens de yngre huske introduktionen til
Landbrugsinfo fra uddannelsen

* "Man kunne godt sende en pjece ud”

 "Film pa youtube/webinar kunne veaere relevant intro til de
nye”

« "Det er naturligt for mig at bruge det”
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Indviklet og uoverskueligt

OPBYGNING e e e

veje

Mange Klik for at finde den relevante viden

Kvaeggkonomi og produktionsgkonomi formidler om det
samme, men skriver hver deres artikler

Eks. med budgetanbefaling for 2017

Funktionaliteten er der ikke. Efter de farste emner, sa stopper
traden og det sker tit og sa starter man forfra. Opbygningen giver
nok mening for dem, som laver den.




HVORDAN MED S@OGNINGEN?

Flere bruger primeaert google som kompensation for
sggefunktionen

Det er ikke alle, som gar efter links fra Landbrugsinfo, nar de
googler

Nogle printer, fordi de ikke kan genfinde atikler

Der er for mange hits ved sggningen og dette gider han ikke
laese igennem

"Det vigtige
kan drukne i
det

ligegyldige”

"Man skal
vide, hvor
det er for at
finde det”
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FREMHAVES SOM POSITIVT

"Viden fra Landbrugsinfo er altid
rigtig. Jeg tror pa det... Det er
dygtige folk og super viden. Der
ligger enestaende viden og
database pa Landbrugsinfo —
det er ren misundelse fra andre
lande”

"Landbrugsinfo er vigtig og det er
primaert maengden af data”

"Landbrugsinfo
er en glimrende
portal. Jeg
bliver opdateret
uden at skulle
spgrge en
masse”

&
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FREMTIDENS LANDBRUGSINFO
- IDEER FRA BRUGERNE

Muligheden for at skrive i kommentarfeltet direkte til forfatteren og dermed kunne flere brugere se svaret
- lynhurtig respons og dermed en lgsning
- Barrieren kunne veere blufeerdighed og frygt for at udstille sig selv, da der er meget konkurrence i erhvervet

Big data er populeert og kunne bruges mere og det ville vaere fint med mere data til analyse pa
Landbrugsinfo:

- til beregner, til landmandsmgde og arsmader, til erfagrupper, personlig intersse

Han holder til tider mader og oplaeg og vil gerne fortaelle om status pa et givent omrade og det har han ikke altid
mulighed for.

Eks. Hvor stor forskel er der pa vandpriser eller pensionsopsparing i forhold til alder

Absolut ikke flere veerktgjer, men promovering og tilgeengelighed er vigtigere

"Vi sidder 5-6 topgkonomer og kun to kender til kreditanalysen og det er ikke ham, som tilfeeldigvis skal opdage dette,
men SEGES skal komme ud og forteelle om det til gratis mader — det vil | ogsa gerne, men det er
radgivningsvirksomhederne skal spgrge efter det. Det implementeres ikke ved at ligge pa Landbrugsinfo, men det
skal spredes via relationer. Det er pt for tilfaeldigt, hvem der far kendskab til veerktgjerne, men kom i stedet ud og

forklar om veerktgijet til et afdelingsmade”
0 SEGES
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FREMTIDENS LANDBRUGSINFO
- IDEER FRA BRUGERNE

Landbrugsinfo skal vaere opdateret og information skal
veere sa nemt tilgaengeligt ligesom facebook
Pa den made kan vi fange yngre konsulenter og landmaend

Det skal veere mere Landbrugsinfo pa tablet og smart
phone, og mere digitalt og brugervenligt

Der skal veere mere e-laering og webinar og det skal
ikke veere sa anonymt, men gerne personligt




ANBEFALINGER

« Kampagnefilm for Landbrugsinfo til potentielt nye
brugere, samt en best practice

« Travlhed kraever hurtigere sggninger og mere
overskuelig opbygning

* Mere digitalt landbrugsinfo til smartphone og tablet
 |saer den yngre malgruppe beskrives som klar

Langt mere servering
- Malrettet i form af feed, coockies, begivenhedskalender mm...







